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MARKETING BUDZSE ALAKULASA A HIRDETOK PERCEPCIOJA ALAPJAN
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B 25% feletti mértékben nétt

B 11-25% koz6tti mértékben nétt
5-10% kozotti mértékben nétt

B nagyjabdl valtozatlan maradt

B 5-10% kozotti mértékben csokkent

B 11-25% ko6zotti mértékben csdkkent

B 25% feletti mértékben csdkkent
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MARKETING BUDZSERE VONATKOZO PROGNOZISOK

2018

PROGNOZIS

2017
2016-0s prognozis
2017-re

B 25% feletti mértékben nétt B 5-10% kozotti mértékben csokkent
B 11-25% kozotti mértékben nétt I 11-25% kozotti mértékben csokkent
5-10% kozotti mértékben nétt I 25% feletti mértékben csokkent
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MARKETING KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK HATEKONYSAGANAK MEGITELESE
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online: keresohirdetések —

sajat esemény

online: k6zosségi média
online PR

online: keres6optimalizalas
mobil: keresShirdetés
online video

online: nativ hirdetés

online: rich media megjelenések

online szponzoracio
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MARKETING KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK HATEKONYSAGANAK MEGITELESE

direkt marketing: cimzett kiildemények
in-store megjelenések

mobil: banner

sajto: PR-cikk

online: e-DM

outdoor: oriasplakat

outdoor: citylight

televizio: hagyomanyos szpot megjelenés
esemeényszponzoracio

online: hagyomanyos banner
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MINIMALIS MERTEKBEN TAMOGAT
A MARKETINGCELOK ELERESEBEN
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MAXIMALIS MERTEKBEN TAMOGAT
A MARKETINGCELOK ELERESEBEN



MARKETING KOMMUNIKACIOS ESZKOZOK HATEKONYSAGANAK MEGITELESE

mobil:lizenetkiildés

sajtdo: markamagazin

sajto: klasszikus hirdetés

televizio: nonszpot megoldasok
kataldgus (nyomtatott)

radio: hagyomanyos szpot megjelenés
outdoor: specialis megoldasok

radio: nonszpot megoldasok

mozis szpot

mozi: non-screen megoldasok

direkt marketing: cimzetlen kiildemények

MINIMALIS MERTEKBEN TAMOGAT
A MARKETINGCELOK ELERESEBEN
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MAXIMALIS MERTEKBEN TAMOGAT
A MARKETINGCELOK ELERESEBEN



DIGITALIS MARKETING-KOLTES BELSO MEGOSZLASANAK BECSLESE

2017-RE VONATKOZOAN PROGNOZIS 2018-RA VONATKOZOAN
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LEGJELENTOSEBB SZAKMAI KIHIVASOK 2018-BAN

A reklamzaj

16

A fogyasztoi viselkedés és elvarasok valtozasa 11

A marketingkommunikacio személyre szabasa 7 16

A markak fogyasztd életében betoltott szerepének valtozasa 9 14

m 2018
11

11 2016

A reklamelkeriilés novekedése 17

A megfeleld, az uj igényeket értdé marketingcsapat 6sszedllitasa 7
A kéz6sségi média > 10
Marktingautomatizécié 3 10

A fiatal célcsoportok megnyerése, bevonasa 20

A fogyasztoi technologia gyors valtozasa 13

A digité“s piaC bonVOIUItsalga 4 EMLI'TE'SEK ARANYA %-BAN
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UGYNOKSEGEK MEGITELESE A MARKATULAJDONOSOK SZEMSZOGEBOL

M JelentG6sen javult M Javult B Nem valtozott » Romlott B Nagyon leromlott

Ugyfél insight

Szakmai hozzaértés szinvonala

Hatarido betartasa

Rugalmassag
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