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AKTUÁLIS PIACI HELYZET MEGÍTÉLÉSE
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MARKETING BÜDZSÉ ALAKULÁSA A HIRDETŐK PERCEPCIÓJA ALAPJÁN
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25% feletti mértékben nőtt
11-25% közötti mértékben nőtt
5-10% közötti mértékben nőtt
nagyjából változatlan maradt
5-10% közötti mértékben csökkent
11-25% közötti mértékben csökkent
25% feletti mértékben csökkent
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2018
PROGNÓZIS

MARKETING BÜDZSÉRE VONATKOZÓ PROGNÓZISOK
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2016-os prognózis 
2017-re
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25% feletti mértékben nőtt
11-25% közötti mértékben nőtt
5-10% közötti mértékben nőtt
nagyjából változatlan maradt

5-10% közötti mértékben csökkent
11-25% közötti mértékben csökkent
25% feletti mértékben csökkent



MARKETING KOMMUNIKÁCIÓS ESZKÖZÖK HATÉKONYSÁGÁNAK MEGÍTÉLÉSE

MINIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MAXIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

online szponzoráció

online: rich media megjelenések

online: natív hirdetés

online videó

mobil: keresőhirdetés

 online: keresőoptimalizálás

 online PR

 online: közösségi média

saját esemény

online: keresőhirdetések
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MINIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MAXIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MARKETING KOMMUNIKÁCIÓS ESZKÖZÖK HATÉKONYSÁGÁNAK MEGÍTÉLÉSE

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

online: hagyományos banner

 eseményszponzoráció

 televízió: hagyományos szpot megjelenés

outdoor: citylight

outdoor: óriásplakát

online: e-DM

 sajtó: PR-cikk

mobil: banner

  in-store megjelenések

direkt marketing: címzett küldemények
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MINIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MAXIMÁLIS MÉRTÉKBEN TÁMOGAT
A MARKETINGCÉLOK ELÉRÉSÉBEN

MARKETING KOMMUNIKÁCIÓS ESZKÖZÖK HATÉKONYSÁGÁNAK MEGÍTÉLÉSE

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

direkt marketing: címzetlen küldemények

mozi: non-screen megoldások

mozis szpot

 rádió: nonszpot megoldások

outdoor: speciális megoldások

rádió: hagyományos szpot megjelenés

katalógus (nyomtatott)

 televízió: nonszpot megoldások

 sajtó: klasszikus hirdetés

sajtó: márkamagazin

mobil:üzenetküldés
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DIGITÁLIS MARKETING-KÖLTÉS BELSŐ MEGOSZLÁSÁNAK BECSLÉSE
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LEGJELENTŐSEBB SZAKMAI KIHÍVÁSOK 2018-BAN 

EMLÍTÉSEK ARÁNYA %-BAN
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A reklámzaj

A fogyasztói viselkedés és elvárások változása

A marketingkommunikáció személyre szabása

A márkák fogyasztó életében betöltött szerepének változása

A megfelelő, az új igényeket értő marketingcsapat összeállítása

A reklámelkerülés növekedése

A közösségi média

Marktingautomatizáció

A fiatal célcsoportok megnyerése, bevonása

A fogyasztói technológia gyors változása

A digitális piac bonyolultsága
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ÜGYNÖKSÉGEK MEGÍTÉLÉSE A MÁRKATULAJDONOSOK SZEMSZÖGÉBŐL

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kedvező ár

Rugalmasság

Határidő betartása

Szakmai hozzáértés színvonala

Naprakészség innovatív megoldásokban

Ügyfélkezelés minősége

Ügyfél insight

Jelentősen javult Javult Nem változott Romlott Nagyon leromlott
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+36 30 691 6002
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